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Fashion Haining, la creativita

cinese A

a conquista di Milano

L'evento, inserito nel calendario di Cnmi, che andra in scena questa sera a Palazzo Serbelloni, rendera
omaggio all'estro del distretto cinese di fur e pelletteria con gli show di Xuebao e Foor. Alice Merti

tto pronto per guesta

sera, quando i riflettori si

accenderanno sulla crea-

tivith cinese di Fashion
Haining. Nel cuore di Milano, al-
le ore 18 presso le sale di Palazzo
Serbelloni, I'evento porterh alla
luce, per la prima voltain Europa,
tuita I'eccellenza del distretto ci-
nese, specializzato nei setfori
leather e fur. Dietro all'inizia-
tiva, inserita nel calendario di
Cnmi-Camera nazionale della
moda italiana, ¢'¢ Hele-Haining
China leather city, societi di
2 i nata nel 1994 e quotata a
5 zhen dal 2010, che ha pro-
mosso lo sviluppo dell industria
dei comparti locali di pellice
ria e pelletteria in tutta la Cina,
Haining rappresenta un polo pri-

produttivo eretail di 3,5
metri quadrati che ac e oltre
11 mila aziende. Perquesto motivo il 50%
della sua produzione di pelle e fur fornisce
I'abbigliamento dell’ex Celeste impero
il 309 di questa fetta viene venduta di-
rettamente al dettaglio tramite il network
di centri commerciali. L'evento si snode-

R
o

ra in due momenti, una prima conferenza
di presentazione sar seguita dalle sfilate
didue marchi rappresentativi del distretto.
Saranno Xuebao, della societs Zhejiang
Xuehao fashion corp e Foor, del gruppo
‘Zhejiang Foor fashion corp, a portare in
passerella le proposte femminili per I"au-

tunno-inverno 2018/ 19. Per la prima volta
il know-how della citta e le sue tendenze
arrivano dungue a Milano, in un’occa-
sione che rappr(‘iemu concretamente ¢
ancora una volta I"interazione creativa e
commerciale tra I"faliae la Cina. 1 talenti
della nuova generazione cinese ma anche

i brand piii consolidati erano g andati in
scena lo scorso settembre, nella cornice di
Fashion Shenzhen, con una ventina di
nomi provenienti dall’ area; grazie all’im-
pegno di Cnmi e al supporto di Shenzhen
Garmentindustry association. (riprodu-
zione riservata}

LA DOUBLEJ TRA
WARDROBE E
J NUOVE CO-LAB

J.J. Martin introduce il knitwear e
IPeveningwear e lancera collezioni
con Ancap, Salviati e Kartell

o R o s s

versatile e completo. In pecasione della fashion week di

Milano, I'editore founder J.J. Martin ha presentato le sue
. ricercate novita, inaugurando un pop-up store all’ interno della bouti-
I que Biffi Banner, dove ha portato i capi della spring-summer 2018 gia
pronti per la vendita e ha svelato al contempo anche la preview del-
la sua fall-winter 2018/19. «La collezione sta crescendo molto, per il
prossimo inverno introd mo tanti nuovi elementi. Abbiamo lavorato
per la prima volta con i jacquard, 1 broceati e gli embellishment sui ca-
pi, oltre a debuttare con il knitwear e gli-abiti da sera», ha raccontato a
MFF ].J. Martin durante I"evento inaugurale, circondata da decorazio-
ni gioiello, pattern colorati ed elementi funny. Ad arricchire il mondo
di La Double] saranno poi a breve tre nuove collaborazioni. Il mese di
aprile sara infatti dedicato al lancio delle collezioni speciali realizzate
con Ancap per i piatti, con Salviati per i bicchieri in vetro Murano e
con Kartell. (riproduzione riservata) Ludovica Tofanelli

immaginario colorful ed eclettico di La Double] si arnc-
chisce verso la definizione di un guardaroba sempre pii
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